Business Management — Marketing, Marken und Medien
(Business Management — Média, branding a marketing)

Studijné plany

predmet studia rozsah |ukoncenie | kredity
1. semester

Betriebswirtschaft | 16/4 z 5
(Podnikova ekonomika 1)

Marketing 16/4 z 5
(Marketing)

Wirtschaft und Gesellschaft 12/8 z 5
(Makroekondémia)

Recht 12/4 z 5
(zaklady prava)

Informatik 4/16 z 5
(Informatika)

Forschung und Analyse 16/8 z 5
(Marketingovy vyskum a Statisticka analyza)

Dienstleistunges- und Produktmarketing 8/8 z 5

(Produktovy mix)

2. semester

Betriebswirtschaft Il 4/12 z 5
(Podnikova ekonomika Il)

Unternehmensfiihrung | 8/8 z 5
(Riadenie podniku I)

Marketing-Instrumente 12/4 z 5
(Marketingové nastroje)

Markenmanagement 12/12 z 10
(Manazment znacky)

Kommunikation und Prasentation 2/8 z 5
(Komunikac¢né a prezentacné zrucnosti)

Wirtschaftssprache | 8/8 z 5

(Odborny jazyk I)

3. semester

Cross Media 0/16 z 5
(Crossmédia)

Finanzmanagement 12/8 z 5
(Finan¢né riadenie podniku)

Markenrecht 16/0 z 5
(Pravna ochrana znaciek)

International Marketing 8/8 z 5

(Medzinarodny marketing)




Unternehmensfiihrung Il
(Riadenie podniku I1)
Kampagnen-Management
(ManaZment kampani)
Wirtschaftssprache Il
(Odborny jazyk II)

4. semester

Human Ressource Management
(Riadenie ludskych zdrojov)
Agenturarbeit

(Cinnost agentury)
Medienmarketing

(Média Marketing)

Kommunikation im Medien- und Markenmarketing
(Medialna komunikacia a branding)
PR und Event

(PR a eventy)

Wirtschaftssprache Il

(Odborny jazyk Il1)

5. a 6. semester

General Management
(VSeobecny manazment)
Griindungmanagement
(zakladanie podniku)
Lehrprojekt Unternehmen

Bachelorprojekt
(Bakalarsky seminar)

12/4
8/20

0/16

12/4
4/12
8/8
24/8
8/8

0/16

10

15

15



